
DAFTAR PUSTAKA  

 

 

Dema, F. U. H., & Rokhman, N. (2021). Pengaruh. Harga, Promosi, dan Citra Merek  

  terhadap Keputusan Pembelian Produk Blush On Emina di Yogyakarta.  

  Cakrawangsa Bisnis: Jurnal Ilmiah Mahasiswa, 1(2). 

 

Dhani, M. J. P., & Agustin, S. (2022). Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk, Promosi, 

  dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Pada MS Glow For Men. 

  Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen (JIRM), 11(6). 

 

Dwijantoro, R., Dwi, B., & Syarief, N. (2022). Pengaruh harga, kualitas produk, dan  

  promosi terhadap keputusan pembelian marketplace shopee. Jurnal Riset  

  Manajemen Dan Bisnis, 16(2), 63-76. 

 

Ernawati, R., Dwi, A. B., & Argo, J. G. (2021). Analisis Pengaruh Promosi, Harga, dan 

  Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian pada Situs E-commerce Zalora di 

  Jakarta. Business Management Analysis Journal (BMAJ), 4(2), 200-218. 

 

Fera, F., & Pramuditha, C. A. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi, Citra 

  Merek Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Xiaomi Di Kota  

  Palembang. Publikasi Riset Mahasiswa Manajemen, 3(1), 1-13. 

 

Hernikasari, I., Ali, H., & Hadita, H. (2022). Model Citra Merek Melalui Kepuasan  

  Pelanggan Bear Brand: Harga Dan Kualitas Produk. Jurnal Ilmu Manajemen 

  Terapan, 3(3), 329-346. 

 

MUHAMMAD, S., & Pantawis, S. (2021). PENGARUH KUALITAS PRODUK,  

  KUALITAS LAYANAN, CITRA PERUSAHAAN DAN NILAI   

  PELANGGAN TERHADAP KEPUASAN PELANGGAN INDIHOME  

  (STUDI KASUS PADA PT. TELKOM DI KOTA SEMARANG) (Doctoral 

  dissertation, STIE Bank BPD Jateng). 

 



Nurliyanti, N., Susanti, A. A., & Hadibrata, B. (2022). Pengaruh Harga, Promosi dan Brand 

  Image Terhadap Keputusan Pembelian (Literature Review Strategi Marketing 

  Manajement). Jurnal Ilmu Hukum, Humaniora Dan Politik, 2(2), 224-232. 

Oktavianti, R., & Budiarti, A. (2021). Pengaruh Promosi dan Kualitas Produk Terhadap 

  Keputusan Pembelian Dimediasi Citra Merek (Studi Pada Konsumen KOI  

  Bubble Tea Tunjungan Plaza Surabaya). INOBIS: Jurnal Inovasi Bisnis Dan 

  Manajemen Indonesia, 5(1), 112-127. 

 

Rijadi, M. F., & Hidayat, I. (2019). Pengaruh Promosi, Citra Merek, Harga, Dan Kualitas 

  Produk Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Vivo. Jurnal Ilmu dan Riset 

  Manajemen (JIRM), 8(1). 

 

Saputri, S. A., & Novitaningtyas, I. (2022). Analisis pengaruh kualitas produk dan review 

  beauty vlogger terhadap keputusan pembelian pada produk kosmetik. Among 

  Makarti, 15(1). 

 

Setyani, T. P. H., & Gunadi, W. (2020). Pengaruh kualitas produk dan citra merek terhadap 

  keputusan pembelian mobil all new Rio KIA Motors Indonesia (Pada PT. Radita 

  Autoprima). Jurnal Inovatif Mahasiswa Manajemen, 1(1), 92-102. 

 

Setyani, T. P. H., & Gunadi, W. (2020). Pengaruh kualitas produk dan citra merek terhadap 

  keputusan pembelian mobil all new Rio KIA Motors Indonesia (Pada PT. Radita 

  Autoprima). Jurnal Inovatif Mahasiswa Manajemen, 1(1), 92-102. 

 

Wulandari, R. D., & Iskandar, D. A. (2018). Pengaruh citra merek dan kualitas produk 

  terhadap keputusan pembelian pada produk kosmetik. Jurnal Riset Manajemen 

  Dan Bisnis (JRMB) Fakultas Ekonomi UNIAT, 3(1), 11-18. 

 


